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Basis: Alle Befragten n=14108

Wie gut verstehen Sie die Nährwertangaben auf den 
Lebensmittelverpackungen - ausgewählte Länder in Europa
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Basis : Alle Befragten n=511

Glauben/Vertrauen Sie den folgenden Angaben auf der Verpackung
zur Qualität des Produkts - Deutschland
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Wie oft kaufen Sie die folgenden Lebensmittel, die mit gesundheitlichen
Vorteilen werben? - Europa

Basis : Alle Befragten n=14059
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Inwiefern ändern Sie Ihre Ernährung, um Gewicht zu verlieren? -
Deutschland
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